


Soy Carolina Fernandez, ilustradora y disenadora grafica, residente en Madrid. Tengo experiencia en distintos
ambitos del diseno grafico, aunque mi mayor volumen de trabajo gira en torno a lailustracion digital.

Gran parte de mis trabajos realizados han sido en su mayoria orientados a la concienciacion social, reciclaje,
alimentacion, etc. llustrando diversas campanas en distintas aplicaciones.

Asi como también proyectos musicales, ArtWorks, merchandisign para grupos, carteleria, etc. Uniendo mis dos
grandes pasiones, la musicay la ilustracion y diseno.
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DATOS DE CONTACTO

EXPERIENCIALABORAL

Carolina Fernandez Almanza. www.carolinafernandez.es
Nacimiento: 22/04/1986
C/Parque Eugenia de Montijo. ® +34 667 42 17 96

hola@carolinafernandez.es

FORMACION

ESCUELA TRAZOS (MADRID)
MASTER EN ILUSTRACION EDITORIALY PUBLICITARIA/ Octubre 2022 - Marzo 2023

ESCUELA DE ARTES Y OFICIOS (VALLADOLID)
F.P GRADO SUPERIOR ILUSTRACION Y DISENO GRAFICO / 2011 - 2013

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE (MADRID)
LICENCIATURA BELLAS ARTES / 2007 - 2011

ESCUELA UNIVERSITARIA POLITECNICA DE VALLADOLID
INGENIERIA TECNICA EN DISENO INDUSTRIAL / 2003 - 2006

MANEJO DE SOFTWARE

IDIOMAS
ESPANOL INGLES FRANCES
NATIVO INTERMEDIO (B1) BASICO

DISENADORA GRAFICAE
ILUSTRADORA FREELANCE / 2017-HOY

DONE VENTANAS
DIRECCION DPTO COMERCIAL / 2020 - 2022

SOLUCIONES GRAFICAS NIMAR
DISENADORA GRAFICA / 2019

BMD MUSICA (SELLO DISCOGRAFICO)
EDITOR DESIGNER / 2018 - 2019

TRAS 2 (IMPRENTA DIGITAL/ RE,PROGRAFI’A)
DISENADORAY ATENCION AL PUBLICO/ 2014 -2018

MADISON MK (AGENCIA DE PUBLICIDAD)
ILUSTRADORA Y DISENADORA / 2013

Desarrollo, diseno, ilustracion y maquetacion de
diferentes proyectos, para distintos clientes como
freelance. Artes finales y seguimiento del proyecto
hasta realizacion fisica o puesta online.

Realizacion de presupuestos, labor comercial, captacion
y fidelizacion de clientes. Organizacion método de
trabajo del dpto. de produccion. Seguimiento, envio a
producciony logistica. Documentacion y diseno de
archivos internos.

Diseno de imagenes de empresa. Diseno de
materiales publicitarios digitales e impresos.
Papeleria corporativa.

Diseno de carteles, flyers y entradas para eventos.

Diseno de documentacion técnicay promocional de
artistas. Diseno promocional en RRSS para artistas.
Alta de trabajos musicales a plataformas editoriales.

Preparacion de archivos para impresion. Atenciony
asesoramiento cara al publico. Gestion de materialesy
stock de la empresa. Diseno de papeleria corporativa,
Arte final de pedidos. Diseno y asesoramiento
publicitario para Pymesy particulares.

llustracion para campanas publicitarias (Decathlon).
Disenos de elementos publicitarios gran formato.
Diseno publicitario para eventos de empresa.

HABILIDADES PERSONALES

DIBUJO

USO DEL COLOR
DISENO GRAFICO

CREATIVIDAD

PROACTIVIDAD

VERSATILIDAD
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CLIENTE : DONE VENTANAS (empresa de
fabricacion e instalacion de ventanas)

BRIEF: Rediseno del logotipo anteriory
realizacion de dosier informativo.

DONE VENTANAS es una empresa de
fabricacion e instalacion de ventanas.

Para el rediseno de marca realizcé un
imagotipo, la parte pictorica del mismo es una
figura geomeétrica compuesta por cuatro
cuadrados, haciendo referencia a una ventana,
redondeada en un lateral simulando la D del
nombre de la empresa.

La tipografia utilizada es de palo seco, dotando
de esta manera seriedad y limpieza a la marca.
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_RDONE

B VENTANAS

ALUMINIUMGPVE SYSTEMS

atDONE

LI VENTANAS

ALUI\/IINIUM&PVC SYSTEMS

PANTONE 349 ¢ PANTONE COOL GRAY 10C
RGB:0- 10251 RGB: 102102 - 102
CMYK: 90 -33-96- 26 CMYK: 56 - 45 - 45 - 33
WEB: # 006633 WEB: # 666666

s DONE

LI VENTANAS

ALUMINIUM&PVC SYSTEMS
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M A Q U E T A C I O N

Maquetacion de dossier corporativo. Guia
y explicacion de la empresa vy sus productos.

Datos de Contacto

A parte del dossier, se realizé un video
corporativo, el cual estd expuesto de manera
continua en las tiendas fisicas de Done
Ventanas.

=

DIRECCION TELEFONOS EMAILS

Calle Santa Vimilia N9 213 800 TRS alumiriodensventanos@grmailcam
Heartaleza { Meadrid &80 TR0 204 denrventanas@gmailcom

www.doneventanas.com

Sistemas en Aluminio y PVC

.DVENUTHHE

ALUMINIUMERPYC SYSTEMS

QSYSTEMS (D95 (Hojrecta)

VERSATILIDAD ¥ DISEAC CON ALTAS PRESTACHOMES DE AL AMIENTD ¥ EECIENCTA

" SYNEGO &0

RDBUSTEE, IVSERG £ MNOVACTON AFPOYECHANDOC EL fopk DEL ESRACED

R
W I\,*]E NUT;:NN nEs

ALUMINIUMEBPVE SYSTEMS

-
L)
-r L
L gl d
e '

CARACTERISTICAS TECMNICAS: EFICIENCIA EMERGETICA:

ARACTERISTICAS TECMICAS:

[ o — T
» Herroje de Corol 16

» Carpmterso de Alamenic BPT
* Profundidad consriciva Sme Eficiencia Enerottica ooe + Hprraie de Ewepes | Mulfipunto : e
s Anchirn vistos marcahes; 17 & Jadmn de B \Eritana - » Saecidn de mores: Phmm Effcrencia [l:r:r_.p:l:u;_-t D
= Hamers de ctenns : T inamal § & okl pvrar s bl = Swccide dhy hijo : 35mme de i3 Ventang
| * Aerintalomiente: hosta Smm o —— } . Aniches de Pobiamideas.c 00
! l & Aerivtolomiente hosro Jmm
| ge——g
ENSAYIIS TECMICOS a
i ENSavs TECNICOS:
Tronumibaacia biemin <L 506 Wis K * Fafd
:'ﬂ-h*:a“ g i Trarmitarsci Sbceiea alifs 55 Wima K
: ) - HEHI:".I Tranemitancie Feemie «Dws 077 Wing K ° Q | - ; it .
e~ G - Tremamitane s brmion = Uwa LS4 Wisd K
Fermeabildod & aire CLASE 4 el kel
et Parmaectslided = cine CLASE 3
4 A1 1A H H H Extanguadud al CLASE 04 i e
Imagen vinilacion oficinas principales. s Ermr o st o Caranaisidod s ogos CLASE B8 -
tencin ol viera 3 -
Poptahdadin die T corprihions o oo o foumnd cle P - Y .‘;:' — DIFEREMTES APEATURAS R-.":':'Eg.'!!."!ﬂ al snic CLASE €3 =
' Resetoncia antinbs CLASE R 3 - uselave Pk e b e ptiomic e s e~ —
P AT~ A 17 by veebiidid i vae | farmpg o opertang Ailamisato ncditico Rws 36 d8 Eznelayn
|/ ] \ PR y Wrleminks et Bt db-dil : i
el | s _.-'> ~ __.-> Iy ) Wl e Aithamansa ooishies fiw i i ) iy e 3
S o i s e 42 = I | =1l =] = R - 41 1
e S T D = = T N T R e R T - o e

PAG 02




] D E N T | D A D c o R P OR AT I V A - L O S K A T T

LO)
KA’/
G

LOSKATT es una tienda enfocada al mundo del skate.
Nace en Madrid en el corazén de Malasana.

CLIENTE : TRAZOS (Proyecto para clase, master
en ilustracion editorial y publicitaria)

BRIEF: Imagen corporativa. Nameing. Diseno de
logotipo, mascota publicitariay packaging

Sus ilustraciones y disenos estan muy inspiradas en el
ambiente urbano noruego principalmente.

El Nombre de LosKatt nace de |a traduccion Noruega de
“Gato Callejero”.

Como es sabido el mundo del skate es muy callejero, se
trata de estar todo el dia sobre la tabla, recorriendo las
calles.

Al ser una tienda nacida en Madrid, y a los madrilenos se
les conoce como gatos, de ahi la fusion de gato callejero.
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M A S C O T A

EDDY eslamascotadelamarca LOSKATT. Fue creado conla
intencion de acercar el mundo del skate tanto a jovenes como
a ninos (entre los 8 y 25 anos)

Para llegar a este nuevo nicho los colores utilizados son
colores primarios llamativos ( siempre haciendo, referencia al
mundo urbano) para generar interés entre los mas jovenes.
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Se harealizado un packaging para unas gafas de sol para ninos.

El diseno de la caja pretende ser atractivo y llamativo para los
mas jovenes.

Por eso se ha optado por una ilustracion principal para la tapa,
con colores llamativos haciendo alusion al mundo del skate.

Siendo el personaje principal la mascota de LOSKATT, EDDY.
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CLIENTE: TRAZOS (Proyecto para clase, master
en ilustracién editorial y publicitaria)

BRIEF: Diseno de motivo aislado. Aplicacion
sobre textil.

C O L O R E S

D

P A L E T A

El diseno del estampado esta pensado para un
publico infantil.

Opciones de uso: Cortinas, fundas de
nordicos, monos para bebés, etc.

Los tonos utilizados son pastel, con algiin
tono oscuro de contraste.
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CLIENTE : TRAZOS (Proyecto para clase, master
enilustracion editorial y publicitaria)
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BRIEF: Diseno de motivo unido. Aplicacion
sobre textil.
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El diseno del estampado esta orientado a un publico
adulto. Tematica oriental, carpas y garzas.

Opciones de uso: estampado para camisas, mantas,
fularesy paraguas.

Se utilizan tonos vibrantes mezclados con otros pastel.
La paleta de colores esta inspirada en las tonalidades
de grabados japoneses.




CLIENTE : TRAZOS (Proyecto para clase, méster en
ilustracion editorial y publicitaria)

BRIEF: Diseno de cubierta. “EL FLAUTISTA DE
HAMELIN”
-llustraciony maquetacion.

C O L O R E S

D

P A L E T A

ISBN 078-1-234-56780-7
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CUENTO DE LOS HERMANOS GRIM
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i/m BOTELLAS

Y DESECHABLES

o ;
JUGUETES ( x ) 52‘, ALIMENTOS ®
' DEPLASTICO ¥ A Sl MY Envasapos O

CLIENTE: BANDERA AZULY LIDL

BRIEF: Diseno de juego de cartas orientado a concienciar

a  losninos, parareducir oevitar el uso del plastico.
“DESPLASTIFICAT"

-llustraciony maquetacion de cartas, y packaging.
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CLIENTE : ECOESCUELASY LIDL

BRIEF: Diseno de juego de mesa para concienciar a los ninos de
la alimentacion saludable.
“PARTY DE ALIMENTACION'Y VIDA SALUDABLE"

- [lustracion y maquetacion de cartas, dado, puntos y packaging.
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VIDRIO

CLIENTE: BANDERA AZUL, GENERALITAT VALENCIANA

BOTES DE ACEITE BOTESDE TRAPCS
AEROSOLES PINTURA USADO DISOLVENTE  CONTAMINADOS  BATERIAS

BRIEF: Diseno de tres posters infograficos, informando de las _ "l , N L - psine | bl
correctas acciones en la navegacion y mantenimiento del barco - ' - |
de manera responsable para cuidar el océanoy fondos marinos. & » Too,. S

& Tan culdedo de no dojar oo hesura &
b ¥ ok

- llustracién completa de personajes y fondo SN\ L
- Disenoy maquetacion 3 posters en A2, ' . o

PAG 11




] N F O G R A F

>
T>
J
>
<
>
AJ
[T
@p)
O
AJ
—

I , @ CARRETERA GENERAL TF-47. KM 9 38687 GUIA DE ISORA. SPAIN K3 +34922839157 ) WWWABAMAHOTELS.COM
. uL._

(U]

O

@)

L

(@)

L]

(U]

L

1

1

<

|_

L

[
CLIENTE: MAYBE LEMON, HOTEL ABAMA RESORT TENERIFE €3 PLAYA DE ABAMA @ casacLus ® KIDsCAMP @ 1ARDINES DE ABAMA @ rLAzA ABAMA @ rrrazAs DEARAMA @ VILLA DE TENIS

° ~ ° V'd . . . li|. i' " il'

BRIEF: Diseno de mapa infografico, explicandoy localizando las diferentes @ CcAMPO DE GOLS E i35 o ',ﬂ PLAZA ABANA "." ZAS VILLAS DEL TENIS
zonas del resort Abama. Se pidio ilustracion del mapa vy de los edificios ’ .

destacados de cada zona. @ CLuE DE TENIS

- |lustracion completa de detalles de edificios y mapa.
- Diseno y maquetacion mapa en A3 ( para entregar a los clientes) vy
preparacion de archivos para la web del resort.
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L I & Abama Hotelz en Tenerife | W X + " ot IR CUI"‘ICITICIE -

« = O @ hitps:/jwww.abamahotels.com/
M Gmail @ YouTube P Maps .

i E_ e oA U HOTEL & BT o 27 5 28 CO0IGO PROMOCIONAL COMNSULTAR —
"= Py gl e hiatt [ Rasictonte Canarios DISPONIBILIDAD =

Sus modernas suites y villas de lujo privadas en Tenerife se elevan frante al maor, rodeadas
de exuberantes jordines subtropicoles y palmeras, odemas de uno de los mejores campos
de golf de 18 hoyos de Europa, disefiado por Dave Thomas.

alt
VILLAS DEL TEMNIS

Ll e L

En'sus dreas comunes destacan 5 piscinas infinity exteriores climatizadas y de agua dulce, 7
pistos profesionalos de tenis, 4 de padel, Kids Camp y el exquisito restaurante MELVIN, con el
sello de Martin Berasategui (Chef espafiol cuyos restaurantes cuentan con 12 Estrellas
Michelin).

Sigue leyendo para descubrir lo gue hace de Abarma Hotels un santuario de paz y
tronquilidad del que nadie se quiere marchar.

'
Villas del Tenis Abama Hotels

§ Las Torrazas do Absma Suites Abama Hotels

A Playo do Aboma 8 Abama Gol ¢ CasoClub Golf 5 Abama Kids Camp El diseno del mapa esta estudiado para que fuese en sintonia
, S EaG - con la web, utilizando su paleta de colores vy una linea
Los Jardines de Abaoma = (rme s e a8 Spa Plaza G Gimnasio Plazo
Suites dﬁ.ﬁ.bzlmtl Suites} {Préximaornenta) {Fré:imumﬂntﬂ} freSCa y €|€ga ﬂte
Hala, soy Velma, su asistente
Tiendas Pl ; virtual , . . . s
() RestauranteTogara 4 (U0 R X Abama Tenis £Como puedo ayudarle? % Aqui muestro un ejemplo de la aplicaciéon del mapaen la
~ Las Terrazas de Aldma N Zumeri ~ Gimnasio (debajo de = Tienda Gourmet (frente e Web'
MJmmwxbgm-hm:.TmmWhmmﬁ-dumw ; Recepcitn) @ Recepeitn)

Segln vas pasando encima de las distintas partes sale una
burbuja que contiene la ilustracion del edificio representativo
de la zona.
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iHola! Soy la Posidonia ocednica.

Seguro que me has visto en la orilla de la
playa y en el mar. No soy un alga, soy una
planta marina que vive en las costas de los

paises del Mediterraneo.

En la Comunidad Valenciana,
las praderas de Posidonia mejor
conservadas estan en las costas
de la provincia de Alicante.

Desde Altea a Santa Pola,.

en laisla de Tabarca. h
"AN] of

;- S

Formo pradéras o bosgues

'/ submarinos

|rI

| GENERALITAT { 1018-
\ vEU

especies. Cuando vayas nadando y
(A | A & veas una mancha oscura, atrévete a
- bucear, te sorprendera mi belleza.

>

R A F

:Has visto estas bolas marrones en

la playa? Son restos de mis hojas,

arrancadas durante los temporales

por las corrientes y redondeadas
por el oleaje.

= "

GRACIAS POR RESPETAR

LA POSIDONIA

frente a Pilar de la Horadada — Y EN T END E R 'S US B E NE ki C |O S

donde viven muchas

= i " =3

Esto se conoce como arribazones.

Si, pueden ser molestas al banarte y
haber bichitos a su alrededor en la
arena, pero no soy toxica ni peligrosa.

Gracias a mi:

* Las aguas de bano son mas
A limpias y transparentes.

3 vy ,Lé”s playas conservan mejor su

\ ;‘ + arenacuando hay temporales.

+ Se alimentan y cobijan
numerososanimales.

«Se fertilizan las plantas de

las dunas de la playa.

»SeMfrenael cambio climatico
A pues absorbo COZ2.

""{.:.-,

Desgraciadamente, las praderas de
Posidonia estan en regresion debido a |a
contaminacion, la pesca de arrastre, y el
fondeo de las embarcaciones. Cuando las
praderas se dafan tardan en recuperarse.

E

M A G

CLIENTE : BANDERA AZUL, GENERALITAT VALENCIANA.

BRIEF: Diseno de poésters infograficos tamano A2, dando
informacion de la importancia de las Posidoniay sus funciones.

- [lustracion completa de detalles y fondo
- Disenoy maquetacion poster A2
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SECCION GASTRONOMICA ——— ] ) SECCiON GASTROMOMIC
CERVEZA ARTESANAL CERVEZ AL
OCESO DE FABRICACIO N AD) H
PROCESO DE FABRICACION "t e L.
I N/ —
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= La molienda de malta o el moler la malta se Para el proceso de macerado, la malta se mezcla | %& -’\ Ui ™ = S 3
< hace pararomper la cascara del granoy que con el agua a diferentes tiempos y temperaturas, ! S_:}: pt s » - o R - h
=z este quede separado de su endospermo. produciendo las transformaciones necesarias z 1 e _ O{J - h‘ﬁf
- Posteriormente se mezcla con agua, es el para convertir el almidén en azlcares - o) | %‘&g L L b = a7 E
. . L & - ! o 3 : 51 i
% & E ingrediente mayoritario un 85.90%. fermentables. = . | 33(_};" 1) I:" r_.;_\:]
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MALTEADO Inclinamos  Ia COCCION H| E\ 2
copa unos 450, la @ / .J | ERRAAIO - rT 7
Durante el malteado los _granos de cereal, cerveza no tiene que Después el mosto se lleva a coccion, ' iy T v m'_" . i -
normalmente de cebada, atraviesan un proceso de llegar atocar el cristal. que es exponer el mosto a una fuente _JI. I A T ” E
germinaci()n controlada con el fin de activar las Enderezamos el vaso de calor hasta que se alcanzan una i (el e b
enzimas presentes en el grano, que luego seran hasta llegar a posicion ebullicion constante. El objetivo de = g S i . e 850 Beetr i L8 é}
necesarias durante la maceracion. vertical, y terminaremos aportar amargor y aroma presentes en ﬂ )I |\ P Ctihie o T s
I de servirlabotellahaciael el ldpulo. Durante esta etapa se ! ol i
centro del vaso, de forma esteriliza el mosto, se coagulan ‘ * Rt
que la cerveza forme una proteinas y se evaporan aromas = e | b= S
capa de espuma de unos indeseables. A7 albear = Py ssin Lo
2,5cm z b sr L nrir
o)
ENVASADO - @
) v z z
Generalmente  al  terminar Ila (¢ o \\II = o A A
maduracion la cerveza se envasa en o) b — ) 0 « .
diferentes formatos para su consumo [3) < 7 L e o o:l P
y en muchos casos se pasteuriza para I = B | St i) by o s
(o] luego poner a disposicion de los a p) L abeor v kon AREMOE AES WP Baiers 5 d.,;“';m‘ TLETE Gl - ' W
fa) Cervecistas, que sélo tendran que % J L W) s mtabiken - o S " . o AT z
< preocuparse de abrir, servir y f = = w J
7 disfrutar. —— -
PR -
< —1 ENFRIAMIENTO MOEKID ¥ PARRICATION B LA EE8VEEA P
> Finalmente llegd el - -
Z momento de enfriar y
w N airear el mosto para luego
7\ sembrar la levadura.
z Agua Liépulo
z o) >
: , - : 0 sster enilustracic
2 MADURACION FERMENTACION m 8 & CLIENTE : TRAZOS (Proyecto paraclase, méaster enilustracion
(S] < w . . . e .
Elliquido resultante requiere de un periodo de Durante la fermentacion se transforman Levadura Calor )
< [ >
I~ maduracion, donde la cerveza es sometida a los azlicares fermentables en alcohol y z w \/ ed |tOr l a | y pu b| lC | ta r l a
S bajas temperaturas para que el CO2, tambien se crean compuestos que w = -,: @
a sabor y los aromas logrados durante el contribuyen a darle los aromas a la s
< proceso se estabilicen y se consiga el justo cerveza. Este proceso se desarrolla en > H ~ H 4 °
s J L balance entre los diferentes matices. tanques de fermentacion. w BRI EF: DISGI’\O de Infogl'afla pa ra reVISta 430 X 330m m
® w

lustraciony maguetacion
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band:

presentando su nuevo album

ECO

I O N A D A

S E L E CC

e i e T

¥ -4 - o

L e i e Pl
g Y S T L, e
e ETEE s Ty L . im

=

‘viernes EL PE

' 15de marzo R'

21:00H N OF LA PARTE DE ATRAS DEL COCHE

aniicipada 7€ / taquila 3¢ colle de la Puebla, 15 Madrid <M> gran via / callao

Ny oy oy bmd NUSENS @

CLIENTE : ECOBAND (grupo de musica indie pop) _?_15 de arzo_: E l PE R R'

21:00H _
BRIEF: Diseno de Cartel, concierto presentacion W DE LA PARTE DE ATRAS CEL wHE

anticipada 7€ / [_L]If”d 10€

. e —
ey =T e "
G IR B s

Fhe
ey

e bl

e P

hi |
P R O P UESTA

viernes

15 de marzo
21: OOH DE LA PARTE DE ATRAS DEL COCHE

calle de la Pueb'a’ 15 Madrid <M> aran Vfa J.l' callao anticipada 7€ | aquilla 10€ calle de la PUEIJFE, 15 Madrid <M> gran ‘ul'iEI f callao

bmd AL SEUNDS  @®) ot bmd AL SEUNDS @B st

EL PERRG

nuevo disco. Muestro las propuestas que fueron
descartadas.
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P AL ETA D E c O L O R E S

CLIENTE: TRAZOS (Proyecto para clase, master en
ilustracion editorial y publicitaria)

BRIEF: Diseno de cartel para festival de tres dias de
duraciony 10 bandas por dia.

@ m eh rtve %)eitb.eu s araba~dlava

PAG 17




c AR T E L - D | A MU J E R R U R A L

R E D E S

cC O L O R ES

P A R A

D E

P A L E T A

I M A G E N

| H=L
L)

&

NI la igualdad

TODAS JUNTAS
SOMOS MAS
FUERTES

CLIENTE: TRAZOS (Proyecto para clase, master en
ilustracion editorial y publicitaria)

BRIEF: Diseno de cartel para el dia internacional de
la mujer rural.

%ﬁﬁ’ Cultivamos

ER[[TEILET @
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LAVIDA

S

T A D A

R

LAVIDA

L AVIDA o
G R i .p"""‘ il

- e
H""-—r&'-""ﬂ—u WA — e

LAVIDA

CLIENTE: LAVIDA (grupo de musica Rock 90°s)

E

BRIEF: Diseno, ilustracion y maquetacion del primer disco
homonimo de la banda “LAVIDA".

M A G

- También se realizo el diseno e ilustracion de los 10 singles
lanzados de manera individual.

Técnica tradicional carboncilloy B
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CLIENTE : EN LA CASA (grupo de musica mezcla Jazz
y Flamenco)

BRIEF: Diseno portada parasingle “SISTOLE".
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<
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Z

CLIENTE : LAVIDA (grupo de musica Rock 907s) L
BRIEF: Disenoy maquetacion del Art Work del -
segundo disco de |la banda =
"PERSEVERANTIA” >

- Tambiéen se realizo el diseno de las portadas
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- ORI HAVAZD BAND 2 -
O i - v

| <
§ E o 5 ' ?i'%
— | = CONCIERTO PRESENTACION DEL ALBUM "PERSEVERANTIA
: - SMARZO =

D
) \{ 01 30 H EL SOL
i LILLA

— >
D)
N : RZO < |
N 31 ?ﬁSOH *fEL SOL
o Se presento a la banda una propuesta de cartel de gira

TICIPADAZITZ TAQUILLA:

31,5%4/ ® altafonte @

siguiendo la misma estética de diseno que se realizo
para la portada del album PERSEVERANTIA.

| El diseno cuenta con unailustracion principal del
CONCIERTO PRESENTACION DEL ALBUM “PERSEVERANTIA grupo basada en la fotografia del gran fotografo
CLIENTE : LAVIDA (grupo de musca Rock alternativo Javier Bragado.
90’s)
Paleta de colores llamativos y vibrantes.
BRIEF: Diseno Cartel concierto presentacion del nuevo

disco (Perseverantia) del grupo LAVIDA.

ANTICIPADA:12€/ TAQUILLA:15¢

Finalmente el grupo opto por la segunda propuesta,
ya que querian utilizar |la foto directamente de |a
sesion de fotos.
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LLl

BRIEF: Diseno de propuesta para merchandisign de

ediciones especiales "PERSEVERANTIA”.

CLIENTE : LAVIDA (grupo de musica Rock 90°s)




34667421796

www.carolinafernandez.es

@ hola@carolinafernandez.es
© +34 667 42 17 96



